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(1,122 l'acquisto della Gazzetta
—. di Mantova di Gruppo

GEDI, da sabato rilancia L'Arena, Il Giornale
di Vicenza e Bresciao 4; ' completamente
rinnovati, con campagna di Fkdesign
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Editoria Athesis: dopo l'offerta per La Gazzetta di
Mantova, lancia il iestyling dei suoi quotidi ani

Da sabato nuova era per
['Arena, II Giornale di
Vicenza e Bresciaoggi

con il rinnovo completo.
Campagna creativa

di Fkdesign pianificata
su web e social, 00H,

stampa e radio

G
ruppo Editoriale Athesis
ha comunicato di aver
presentato al Gruppo

GEDI un'offerta finalizzata all'ac-
quisto della storica testata Gaz-
zetta di Mantova. Le parti entre-
ranno ora in una negoziazione in
esclusiva per consentire lo svolgi-
mento della due diligence e, pa-
rallelamente, procederanno alla
predisposizione e discussione dei
documenti contrattuali che disci-
plineranno l'operazione. La stipula
dell'accordo, condizionata al buon
esito delle trattative, è prevista en-
tro il mese di agosto 2023, fermo
restando che l'accordo diverrà de-
finitivo al soddisfacimento delle
usuali condizioni sospensive per
operazioni di questa natura e del-
le procedure previste dalle vigenti
disposizioni.

L'Arena, Il Giornale di Vicenza e
Bresciaoggi
Sabato 1° luglio L'Arena, Il Giorna-
le di Vicenza e Bresciaoggi si pre-
senteranno ai lettori in una veste
completamente rinnovata. Diver-
so il formato, il tradizionale "Berli-
ner° più elegante e verticale, che
verrà stampato da Centro Stam-
pa Quotidiani di Erbusco (Bs), uno
dei maggiori e più moderni centri
stampa in Italia. Completamen-
te nuovo il progetto grafico, cu-
rato da Wenceslau New Design
di Barcellona che nei nuovi trat-
ti ha saputo creare una sintesi di

autorevolezza, raffinatezza ed in-
novazione. Un nuovo corso che si
completerà con l'aggiornamento
del taglio editoriale delle tre sto-
riche testate Athesis, che mante-
nendo la tradizionale ricchezza e
unicità del notiziario caratteristi-
ca dei quotidiani locali introdur-
ranno una maggiore verticalità
anche nei contenuti, attraverso
approfondimenti monografici,
storie, interviste, inchieste e inizia-
tive editoriali speciali sempre più
integrate nel ricchissimo palinse-
sto di grandi eventi diventato in
questi anni il tratto distintivo del
Gruppo editoriale Athesis, la me-
dia company del territorio lom-
bardo veneto.

Progetto grafico
Il nuovo progetto grafico è stato
studiato e sviluppato in collabo-
razione con lo studio Wenceslau
New Design di Barcellona guidato
da Enzo laccheo. Una lettura più li-
neare, dunque, in un nuovo forma-
to, pratico nello sfoglio e con uno
svolgimento verticale. La rinnova-
ta impostazione grafica valorizze-
rà un'informazione orientata oggi,
ancora di più, a scendere in pro-
fondità con una selezione attenta,
ragionata e accreditata delle noti-
zie per un giornale contempora-
neo, di qualità e in linea con le esi-
genze dei lettori.

La comunicazione
Il lancio dei nuovi quotidiani sarà
accompagnato da un'importante
campagna di promozione multica-
nale la cui creatività è stata firmata
dall'agenzia Fkdesign: il planning
coinvolgerà i canali web e social,
out of home, stampa e radio.

I commenti
Il CEO di Athesis Matteo Montan
commenta: "Quello che annuncia-
mo oggi non è solo un nuovo pro-
dotto che nasce ma anche la storia
di una bellissima squadra e di un
progetto complesso partito dalla
sofferta e necessaria scelta indu-
striale di affidare all'esterno la stam-
pa dei nostri quotidiani ad una so-
lida realtà come CSQ e che poi via
via ha visto lavorare insieme l'inte-
ro team Athesis a fianco dei nostri
partner. Un investimento nel futu-
ro dell'informazione di qualità, un
valore il cui peso è destinato ad au-
mentare nel tempo e che si fonda
sulla capacità di mantenere e fare
crescere su ogni possibile piattafor-
ma la fiducia dei milioni di persone
e di imprese che ogni giorno inte-
ragiscono con noi, utilizzando l'in-
telligenza artificiale e soprattutto
quella umana per creare prodotti
editoriali unici, esclusivi che credia-
mo nessuna tecnologia potrà mai
ricreare da sola". Enzo laccheo spie-
ga:"Per L'Arena, Il Giornale di Vicen-

za e Bresciaoggi ci siamo concen-
trati sul rafforzamento dell'identità
creando un design moderno e di-
namico, elegante e ordinato. L'uti-
lizzo equilibrato di spazi bianchi ed
elementi grafici crea un ritmo di
lettura e migliora la leggibilità. Ab-
biamo lavorato per esprimere chia-
ramente l'identità dei quotidiani
attraverso un design distintivo e
riconoscibile. L'intenzione del lay-
out è quello di trasmettere autore-
volezza, quindi fiducia nella quali-
tà delle informazioni presentate. La
disposizione strategica degli ele-
menti grafici facilita la fluidità del-
la lettura, consentendo ai lettori di
navigare agevolmente tra le diver-
se sezioni del giornale e accedere
alle notizie in modo intuitivo° Ma-
rino Smiderle, direttore della testa-
ta vicentina di Athesis, prosegue:
"Un cambiamento radicale che
ha però l'obiettivo di dare un sen-
so di continuità tra la storia e il fu-
turo del Giornale di Vicenza: que-
sto è l'obbiettivo della 'rivoluzione'
che abbiamo voluto fare nel no-
stro quotidiano. Perché non sarà
un semplice cambio d'abito: l'am-
bizione è quella di integrare con la
nuova grafica anche quei maggiori
approfondimenti di contenuti che
questi tempi richiedono". Il diret-
tore de L'Arena e Bresciaoggi Mas-
simo Mamoli conclude: "L'obietti-
vo complessivo di questa nuova e
sfidante svolta grafica, continua, è
quello di offrire un giornale moder-
no che nel ventaglio dinamico del-
le sue sezioni presenti al lettore più
gerarchia di senso, e una maggiore
verticalità nella discussione chiara
dei veri problemi di una comunità
che vive, crea, vuole sapere, appro-
fondisce. E con questa modalità,
trasmetta il senso profondo del va-
lore e dell'autenticità che costitui-
sce oggi il patrimonio civile dell'in-
formazione".
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